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Apresentacao

Ana Elisa Ribeiro
Carla Viana Coscarelli

O que é uma entrevista? Um método de coleta de dados? Um
modo de fazer programas de tevé? Um bom bate-papo? E
como publicar entrevistas? Em forma de didlogo teatral? Ou
como nas “revistas de mulher pelada”? Qual é sua referéncia
de texto impresso de entrevista? As paginas amarelas das
revistas semanais, tais como a Veja? As famosas entrevistas
da Playboy, que, segundo os marmanjos, sao o verdadeiro
chamariz para a compra? O que é uma entrevista “pingue-
pongue”? O que a faz diferir do didlogo? Ou do chat? Como
dar uma solugdo grafica aos diferentes turnos de
entrevistador(es) e entrevistado(s)? Em que circunstancias as
pessoas podem ser entrevistadas? Que materiais e
instrumentos podem ser empregados na entrevista? Que
diferencas ha entre a atuacdo do jornalista e a do cientista
social? O que é “gancho”? Como fazer um entrevistado
“travado” se soltar? Como agir de forma discreta e adequada
em uma entrevista? Quais sdo suas referéncias de entrevistas
de televisdo? O J6 Soares? A Leila (que todos ja chamam de
“Leila Entrevista”)? A Roberta Zampetti (Brasil das Gerais)? O
Michel Melamed? O Antdnio Abujamra e suas Provocacles
olho-no-olho? O Faustdo, que ndo deixa ninguém falar? Ou a
Adriane Galisteu, com caras e bocas? Ou a Leda Nagle e seus
colares chamativos? Quais sdo suas referéncias de formatos
de programas de entrevistas? O Sem Censura ou o
ProvocacgGes? O Estrelas ou o quadro do Chapéu, do Raul Gil?
O Roda Viva ou o Rede Midia? Ou ainda aquele programa da
tevé educativa em que o entrevistador nem aparece, ja que o
foco, bem proximo, € no entrevistado?

Como se pode notar, a entrevista € um género que,
impresso ou ndo, circula amplamente em nossa sociedade.
Parece particularmente interessante saber sobre os
“personagens” da vida real. Entrevistas vendem revistas,
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jornais, programas de tevé, de radio e livros. Ha obras
impressas inteiras s6 com entrevistas. Nelas, o texto é mais
do entrevistado do que do entrevistador, embora alguns deles
se exponham o tempo todo.

Neste Viva Voz, propusemos a turma de Oficina de
Textos: Edicao, da Faculdade de Letras da UFMG, no primeiro
semestre de 2007, o desafio de entrevistar personalidades do
mundo da edicdo, especialmente a de livros. A equipe que se
formou correu atrds dos entrevistados, fez contatos, marcou
encontros, gravou, transcreveu, editou e revisou. O resultado
esta aqui.

Os temas abordados foram a leitura e a producao de
livros no Brasil, assim como o0s processos reais de edicao,
principalmente em editoras de Belo Horizonte. Se elas
existem? Sim, existem. E tém estilos diferenciados de
trabalhar. E importante frisar que um trabalho de
historiografia das editoras mineiras ainda estd por ser feito.
Estas entrevistas podem servir de incentivo, quem sabe?

Alguns estudantes de Letras optaram por dar solucdes
graficas ao texto que o tornassem o pingue-pongue original, a
conversa, o bate-papo, com a voz do entrevistado em volume
mais alto do que a do entrevistador. De qualquer forma, a
este cabe tecer boas perguntas, puxar o fio da conversa. Ja
outros alunos optaram por redigir textos em que a entrevista
serviu como base, o0 entrevistado tornou-se fonte. De
qualquer forma, estdo aqui nossas conversas sobre livros. Boa
leitura.



Mitos e falacias sobre a leitura
no Brasil — Entrevista com Anibal Braganga

Professor da Universidade Federal Fluminense e coordenador
do Nucleo de Producdo Editorial da Sociedade Brasileira de
Estudos Interdisciplinares da Comunicacdo (Intercom), Anibal
Braganca é um dos mais eminentes estudiosos da histdria
editorial  brasileira. O cruzamento entre Histéria e
Comunicacdo resulta em uma fértil trilha de pesquisas em que
o livro esta sempre em foco. Historiador pela UFF e doutor em
Comunicacdo pela USP, Anibal Braganca conseguiu unir o Util
ao agradavel e é um dos poucos pesquisadores do livro
disponiveis para um bate-papo. Em 2004, ele coordenou o I
Semindrio Brasileiro sobre Livro e Historia Editorial, que em
2008 tera uma segunda edicdo. E para que ndo se diga que
isso é uma iniciativa isolada, o prof. Braganca é coordenador
do Nucleo de Pesquisa do Livro e da Histdria Editorial no Brasil
(LIHED). A conversa com ele foi pela Internet, mas o assunto
ndo foi nada virtual. A idéia era discutir mitos e maximas
esquisitas sobre a leitura e o leitor. Anibal Braganca foi
enfatico e objetivo nas respostas.

Viva Voz: E verdade que o brasileiro nio 1&8?

Anibal Braganca: Afirmacfes genéricas sempre levam ao
erro. Ndo sdo todos os brasileiros que ndo Iéem, mas também
ndo sdo todos os franceses que |éem. A diferenca é que
percentualmente muito mais franceses gostam de ler do que
brasileiros. E por qué? A primeira razdo € que a maioria dos
brasileiros ndo sabe ler. Cerca de 75% nao estdao plenamente
alfabetizados e tém dificuldade de compreender textos,
especialmente os que tém alguma complexidade. E assim a
leitura ndo é prazerosa, o que leva ao desinteresse. Mas o
tema é muito complexo e tem a ver com outras variaveis:
tardia implantacdo das praticas de cultura letrada no pais,

grande riqueza cultural nas praticas da oralidade, ignominiosa
desigualdade social, baixissima valorizacdo do trabalho, o que
leva as pessoas a trabalharem demais para sobreviver,
impedindo que haja tempo para um lazer variado e rico, etc.

VV: Ha pesquisas sérias sobre a relacdo do brasileiro
com a leitura?

AB: Ha sim, feitas sob encomenda da Cémara Brasileira do
Livro, feitas por organismos internacionais sobre a
compreensao da leitura entre jovens estudantes, etc. Mas nao
um acompanhamento sistematico sobre as praticas sociais de
leitura no Brasil, o que certamente nos permitiria um maior
conhecimento sobre esse campo.

VV: Pode-se, de fato, considerar que ainda vivemos na
era do analfabetismo funcional e que isso é muito
diferente da situacao do resto do mundo?

AB: O Brasil € um pais extremamente diverso em sua riqueza
cultural e em sua realidade social. Podemos falar de uma elite
gue estd na mesma situacdo das elites culturais de qualquer
pais do mundo, participando dos mesmos foéruns, congressos,
etc., mas a maioria da populagdo estda muito distante das
praticas de leitura mais complexas. Mas ndo creio que se
possa chamar de uma “era”. E uma decorréncia das politicas
publicas que privilegiam os interesses do grande capital
internacional - especialmente desde o golpe militar de 1964 e
que continuam muito firmes nos governos recentes - e
deixam de atender aos interesses reais da sociedade brasileira
como um todo. Entdo faltam recursos para 0 nosso
desenvolvimento, gerando desemprego, subemprego, baixos
salarios entre a maioria que estd empregada, e sem o
investimento publico necessario para oferecer educacdo de
qualidade a todos, o que resulta que haja muitos indicadores
em que o Brasil estd muito abaixo de outros paises, inclusive
da América Latina, como, por exemplo, dos alunos que
ingressam na escola e conseguem terminar o curso superior.



Provavelmente estaremos quase junto do Haiti nessa
estatistica comparativa. Mas ha iniciativas para ampliar as
praticas sociais de leitura, com grande mérito. Uma delas é
capitaneada pelo Proler, da Fundacao Biblioteca Nacional, e
envolve muitos militantes em favor da leitura no pais todo.

VV: O que ha de errado com best-sellers e auto-ajuda?

AB: Penso que nessa area esta tudo certo. Os best-sellers sdo
a suprema aspiragao de qualquer autor e de qualquer editor.
Os livros de auto-ajuda continuam vendendo bem, dando
lucros e prestigio aos seus autores e editores e, certamente,
alguns resultados positivos a seus leitores. Acho que a
questdo deve ser vista de outro modo. Por exemplo: por que
os livros de religidao e auto-ajuda aumentaram suas vendas,
enquanto livros ensaisticos e de literatura vendem menos? A
resposta estara na analise da cultura de nosso tempo, em que
ha uma grave crise de referéncias, um extremado
individualismo e narcisismo, em que ndo ha tempo para ouvir
e compartilhar dores e dificuldades do outro, muitas vezes até
um membro da familia, etc., o que leva as pessoas a
buscarem no livro silencioso um caminho para encontrar
palavras que as ajudem a encontrar solugdao para seus
problemas. Creio que alguns assim o conseguem, se nao 0s
livros da drea ndo venderiam tanto. Outra pergunta
pertinente seria: por que as tiragens tém caido tanto na
média e ha uns pouquissimos livros que tém enormes
tiragens? De certa forma, isso é compreensivel porque ocorre
também em outras areas da cultura e da arte, nas quais se
fazem grandes producdes, envolvendo milhGes de ddlares, e a
grande maioria continua na planicie, com audiéncias e
receptores muito modestos. Tem a ver com a chamada
“cultura do espetaculo”.

VV: O que sao as leituras "ideais"?

AB: Creio que uma resposta possivel seja: as que sdo
prazerosas para o leitor e as que o enriquecem. Para o autor
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sdo aquelas que mostram que as sementes langadas
germinaram no espirito do leitor.

VV: Que relacao existe ou deveria existir entre a escola
e a formacao de leitores?

AB: A escola deve ampliar o repertério cultural do aluno e,
ndo, formata-lo. Assim, uma das experiéncias que a escola
devera propiciar aos alunos é a do prazer da leitura, que so6 se
consegue aprendendo a ler, e isto, so praticando a leitura.
Para isso é necessario que o professor seja leitor. E a maioria
dos professores se inclui entre os que nao podem ler ou nao
sdo atraidos pelas praticas de leitura. O que torna um
fracasso também nesta area a atuacdo da escola brasileira.
Mas, felizmente, existem excecdes que confirmam a regra.

VV: Que relagao existe ou deveria existir entre o
ambiente doméstico e a formacgao de leitores?

AB: Embora exista um sistema educacional para formar
pessoas, a formagdo € ainda grandemente influenciada pelo
exemplo dos mais velhos, especialmente dos pais. Assim, se
0s pais tém uma boa relagdo com a leitura, se demonstram
prazer em ler, se léem prazerosa e carinhosamente para os
filhos, certamente estdao formando leitores. Embora nao exista
uma regra absoluta, criangas que nascem num ambiente onde
a leitura faz parte do cotidiano terdo muito mais chances de
se tornar leitores e vice-versa.

VV: Comente estas afirmagodes: "Livro no Brasil é caro,
por isso as pessoas hdo Iéem", "antigamente as
pessoas liam mais do que hoje em dia", "antigamente o
mercado de livros era muito mais seleto e cuidadoso"”,
"as novas tecnologias permitiram que qualquer um
lance qualquer porcaria no mercado de livros".

AB: Bem, por partes: “Livro no Brasil é caro, por isso as
pessoas ndo léem.” E uma meia verdade, mas muito
importante, especialmente para editores levarem em conta.
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Isto porque nao € apenas por causa da dificuldade econ6mica
de comprar livros que as pessoas ndo |éem, como vimos
antes, mas, desde o Garnier, muitos editores acham que sao
tdo poucos leitores certos que estes comprardao o livro
independentemente do seu prego e por isso cobram o maximo
gue podem, muitas vezes tendo como referéncia os pregos
internacionais, esquecendo que a mado-de-obra brasileira
ganha muito menos. Isso quase sempre exclui uma grande
parcela de compradores pela razdo indicada na frase, pois o
preco do livro pesa no bolso da maioria dos leitores
potenciais. “Antigamente as pessoas liam mais do que hoje
em dia” - isto estd ocorrendo no mundo todo. Ja é
estatisticamente comprovado pelo nimero de jornais e de
leitores de jornais. Mas a realidade é muito complexa, porque
hoje também se |é de forma diferente, em suportes
diferentes, como a tela do computador, sé que contelidos e
formas em grande parte diferentes. Outra indicacdo sera a
gueda na média das tiragens de livros, assim como ocorre
com as dos jornais e das revistas impressos. Apesar de hoje
se publicar muito mais que antes, publica-se muito para nao
ler, isto ¢, para ver, para mostrar, para consultar
eventualmente, etc., o que é possivel também porque os
graficos e os editores podem hoje fazer livros muito mais
bonitos, ilustrados, com bom papel, etc. Mas isso nao quer
dizer que ndo existam leitores de livros. Felizmente ainda
existem e continuardo a existir. Sobre as duas Ultimas frases:
desde que houve o desenvolvimento da tipografia se
publicaram obras boas e ruins, e os critérios mudam com o
tempo e os interesses. Hoje acontece que a tecnologia grafica
possibilita mais facilmente as publicagbes de livros, inclusive
em pequenas tiragens, o que leva a que mesmo obras com
pouquissima relevancia ou interesse possam ser publicadas,
mesmo que seja para distribuicao entre amigos.
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VV: Uma politica de "livros de bolso" poderia, de fato,
fazer com que as pessoas comprassem livros?

AB: A questdo do formato é apenas um aspecto da chamada,
por Robert Escarpit, “revolucdo do livro”. Livro de bolso deve
ter tiragens muito mais amplas e ser distribuido por canais
populares, com pregos muito baixos em relacdo ao livro “de
livraria”. No Brasil, as edicOes “populares” que tiveram mais
éxito nas ultimas décadas foram com formatos comuns ou
mesmo grandes, até com apresentacdo aparentemente
sofisticada. Refiro-me as edicbes da Abril, em especial,
vendidas em bancas de jornais, algumas em fasciculos,
formando colecdes. Essas edigdes incorporaram novos
compradores aos habituais, até porque chegaram e chegam
as cidades e vilas onde nao existem livrarias. E no Brasil, so
existem livrarias num nimero muito restrito de cidades, o que
prejudica enormemente a venda dos livros. E essa € muito
mais uma questdo para os editores inteligentes e inovadores
enfrentarem, como o fez Monteiro Lobato, no inicio do século
XX, praticamente sem deixar seguidores.

VV: Em 2008, o Brasil comemora os 200 anos da
chegada da primeira prensa por estas bandas. Que
acoes (comemorativas e estimuladoras) poderiam
ocorrer em todo o pais?

AB: A tipografia chegou muito tardiamente ao Brasil. Mas a
vinda da Familia Real ao Brasil, em 1808, teve repercussoes
muitissimo importantes para a vida brasileira e isso sera
muito comemorado. N&o sei se chegard aos espagos
populares, mas para as elites econémicas e culturais havera
muita comemoracao. Tanto o Brasil quanto Portugal estdo
empenhados em uma grande programagdo para marcar 0s
200 anos do que viria a fazer o Brasil independente.

Na nossa area dos estudos sobre a repercussdo da instalagdo
definitiva de uma editora no Brasil, a Impressao Régia do Rio
de Janeiro, estamos organizando o II Semindrio Brasileiro
sobre Livro e Historia Editorial e iremos langar alguns livros
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que poderao mostrar o desenvolvimento dos estudos sobre o
livro, a leitura, a vida literaria, a historia editorial, etc.

VV: Fale sobre o Seminario de historia editorial.

AB: O primeiro Seminario Brasileiro sobre Livro e Histdria
Editorial ocorreu em 2004, na Casa de Rui Barbosa, no Rio de
Janeiro, numa realizagdo da propria Casa com a Universidade
Federal Fluminense, e o apoio da Capes, do caderno
Prosa&Verso de O Globo, da Edusp, da EDUERJ] e outros. Foi
um evento marcante na area porque reuniu mais de 150
pesquisadores brasileiros e convidados estrangeiros que nao
s6 mostraram o seu desenvolvimento como abriram novas
perspectivas que certamente irdo ficar evidentes no II
Seminario, que se realizard em 2008 e que, em breve, sera
divulgado. Por enquanto, sugerimos aos interessados que
acompanhem o blog Ler, escrever e contar - http://ler-e-
escrever.blogspot.com, onde informaremos as novidades.

Revisdo: alunos da Oficina de Edicao UFMG, alunos da

especializacdo em Revisdo de Textos do IEC PUC Minas.
Revisao final: Ana Elisa Ribeiro.
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Producao de livros e tino comercial -
Entrevista com Raquel Teles Yehezkel

e

Raquel Teles Yehezkel é editora do Grupo Leitura, um dos
maiores do pais em vendas. Formou-se em administracdo de
empresas pela Joseph College, na Universidade de Tel Aviv, e
atualmente cursa a graduacdo na Faculdade de Letras da
UFMG.

Nesta entrevista, Raquel expdée um pouco da histéria de
sua editora, dos desafios da profissdo do editor e da situagdo
atual do mercado editorial. Em um bate-papo com muito
humor, ela conta como comegou nesta atividade e confirma a
importancia da paixdo pelos livros como fator fundamental no
seu ingresso na profisséo.

Viva Voz: Como e quando vocé comecgou a trabalhar na
area de edigdo?

Raquel: Minha entrada na area foi mais ou menos por acaso.
Minha familia é dona do grupo Leitura e, este ano, estamos
fazendo 40 anos, entdo ndo é bem assim por acaso. Eu ja
cresci neste ambiente. Tenho o habito de ler desde novinha,
sempre gostei de ler. Quando era mais nova, a Livraria
Leitura era Editora e Livraria L&, que depois se desmembrou.
Entdo, desde novinha trabalhei com isso, vendo a confecgao
de livros. Minha irma era formada em Belas Artes, aqui na
UFMG, e ilustrava os livros. A outra era formada em
portugués e fazia a revisdo. Havia uma equipe grande, mas
eu ja convivia com essa data-limite para soltar um livro.
Porém, a Editora L&, naquela época, era editora dos livros
didaticos e hoje é diferente da Editora Leitura. Depois, casei e
fui para Israel. Nessa época, meu marido trabalhava com
joias e pretendia mudar de ramo. Era o periodo do governo
Collor, que abriu o Brasil para as importagoes. Naquela época,
tinhamos um amigo em Israel que era dono de uma editora
pequena e editava livros de auto-ajuda e de alguns autores
conhecidos. NOs acompanhdavamos o seu processo de
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editoragdo, porque ele fazia quase tudo sozinho. Israel ja era
um pais bem mais desenvolvido em maquinas de impressao.
Nosso amigo imprimia os livros e mandava publica-los fora, e
ai pediu para que eu os vendesse na livraria de minha familia,
aqui no Brasil. Seus livros foram os primeiros que trouxemos
para o pais, em 1994. Fizemos a tradugdo do hebraico para o
portugués e trouxemos de Israel os primeiros livros de
autoconhecimento. Para aumentar nosso publico, meu
marido, que é editor-chefe, visitou a feira de livros de
Frankfurt, a maior do mundo, e viu livros infantis importados.
A idéia era trazer o livro infantil cartonado, porque no Brasil
nao havia e continua nao havendo fabricacao desse tipo de
obra. Entdo, fomos a feira de Frankfurt, escolhemos uma
grande editora da Europa (que na época era a Pestalose,
nosso primeiro fornecedor). Fizemos um contato inicial e, no
primeiro contrato, tivemos a oportunidade de crescer juntas,
porque comecamos a fazer as importagdes junto as grandes
editoras do Brasil. Os primeiros livros foram traduzidos em
Israel e vinham para ca para ser impressos. Eu morava 13,
meu marido vinha para o Brasil cuidar de impressao,
divulgacdo e venda dos livros. Comegamos a importar os
livros e fiquei responsavel pelas suas adaptacbes. Este é um
trabalho que ndo se faz ao pé da letra, jd que é preciso
considerar a cultura do pais. Entdo, comegamos a exercer o
papel de co-editores. A partir dai, compramos os direitos
autorais de livros infantis da Itdlia, da Franga, da Inglaterra e
freqlentavamos as feiras de Frankfurt e Bolonha. Havia livro,
por exemplo, que as vezes vinha somente com as imagens e
faziamos o texto. Eu mesma fazia as adaptagdes. O trabalho
foi crescendo muito nestas areas infantii e de
autoconhecimento. Eu estava mais concentrada na parte
editorial e, meu marido, na comercial e também na editorial.

VV: Vocé exerce outra profissdao além de editora?
R: N&o, eu trabalho s6 com a editora.
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VV: Que tipo de editora vocé é?

R: Sou mais executiva, porque nao temos um conselho
editorial dentro da editora, mas funcionamos como um
conselho. Como o Nissim (editor-chefe) é ligado a parte
comercial, é ele quem escolhe primeiro e vé se o projeto é
viavel comercialmente ou ndo. Se for, ele o encaminha para
que eu dé opinido. Primeiro, ele olha e divide o que é da
nossa linha: infantil e autoconhecimento. Interessa-nos a
venda de impulso, que sdo generalidades (é o que a gente
acha que o consumidor vai comprar, apesar de nao ter ido
procurar), pois nossa editora estéd muito voltada para venda
de impulso. Eu trabalho na parte executiva. O livro chega a
minha mdo, dou uma olhada geral, vejo se o texto estd bom
ou se vai precisar de outras opinides e se eu acho que precisa
mais do que a minha opinido... porque um autor que ja é
conhecido nao precisa de outra opinidao. Outros textos nao, eu
chamo pessoas externas, as vezes colegas daqui, e aos
revisores pecgo para ler e opinar. Chegamos a um consenso do
que deve ser feito e eu acompanho toda a execugao do livro.
A partir do momento que decidimos: “vamos fazer esse livro”,
eu faco pelo menos uma leitura, que pode ser antes ou no
final do processo. Prefiro fazer a leitura no final e passo a
coordenar a edicdo. Mando para a primeira revisdo e a
revisora me manda de novo, porque a revisdo ndo é fechada.
Ela |é e fala: “isso aqui tem que mexer”, outras vezes ela fala:
“0 que vocé acha que tinha que mexer?”. Eu falo: “olha, eu
acho que vocé deve melhorar o texto nesse e nesse ponto, eu
acho que precisa amarrar melhor esse assunto”. Entdo,
muitas vezes, eu volto para o autor antes mesmo da revisao.
Em cima da revisdo, sdo feitas as sugestdes e, dependendo
do autor, ele fala: “aquilo que for correcdo, pode mudar a
vontade”. Ha outros que trabalham na area de texto literario,
ai ndo pode mexer, deve ser devolvido com as sugestbes das
revisdes. Os textos da area de salde, Os sete pilares da
gualidade de vida, por exemplo, fazemos a revisao,
corrigimos alguma parte que ndo esteja clara, mandamos de
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novo para o autor, depois para a revisao e eu fago esse papel
de coordenacdo. Planejamos quanto tempo esse processo vai
demorar. Normalmente fazemos quatro langamentos por ano,
entdo temos trés meses para trabalhar em cada livro.
Sabemos, com antecedéncia, quais serdo 0s proximos
lancamentos. Seguimos um cronograma que € muito rigido
por causa dos langamentos.

VV: Vocé ja teve problemas com algum autor?

R: Tive varios, mas ndo chegaram a ser problemas, pois a
gente os orienta. Muitas vezes devolvemos os livros. As vezes
as pessoas ligam e querem saber o porqué e pedem uma
orientagdo. Eu explico qual é a linha da editora, que o livro
nao se encaixa na linha. Hoje em dia ndo se pode langar um
livro de uma pessoa totalmente desconhecida, mesmo quando
o texto é bom, ndo temos como arriscar, o projeto passa a
ndo ser viavel economicamente para a editora. As pessoas
ndo vao comprar um livro de alguém que nunca langou nada,
a ndo ser na area de salde, por exemplo, Os Sete pilares da
qgualidade de vida, que é um tipo de livro especifico para a
area. Alguém que nunca escreveu, mas é um professor que ja
publicou varias teses, tem uma bagagem e um
relacionamento com a escrita, entdo decidimos que aquele
empreendimento é viavel. Normalmente, nesse ponto ndo ha
atrito com o autor, € mais uma questdo de explicar qual é o
nicho da empresa, onde ele deve se encaixar, ou se ele é
novo, como deve fazer, por exemplo, criar blogs para ter seus
proprios leitores, procurar escrever em jornais ou ser
colaborador, ou publicar dentro da universidade, para quando
ele for lancar um livro, jd ter uma rede. Porque sendo a
editora quebra. E muito dificil ndo ter problema com autor,
algumas vezes o relacionamento é conflitante, apesar disso,
temos relacionamentos bons e duradouros. O Ribeiro, por
exemplo, estd conosco ha sete anos. A maioria dos
relacionamentos sao pautados na confianga, porque se o
autor pedir para eu prestar contas a cada vez que reimprimir
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um livro, sera uma situacao dificil, entdo é necessaria uma
relagdo de confianga entre autor e editor (deve ser tudo
estabelecido em contrato, qual é o nivel de prestacdo de
contas que eu devo a ele). Temos um ou dois casos de
conflito em que o autor fala: “cadé os livros?” e ai temos que
prestar contas ao estoque, tudo isso acontece.

VV: O que faz um editor?

R: Ha varios aspectos sobre a atividade de um editor, o
primeiro seria selecionar os livros para publicar. E o que
chamamos de feeling, a capacidade de saber o que vai ou ndo
vender. Acho que ndo é facil perceber o mercado, tanto que
erramos algumas vezes, mas vamos aprendendo a conhecer o
nosso espaco. O mercado € muito amplo e é interessante
aprender o que é bom e o que tem tido sucesso. No entanto,
0 que é sucesso nem sempre € aquilo que vocé tem vontade
de publicar, porque ndo d& retorno financeiro. E importante
saber qual é o meu publico, trabalhar criando objetivos para
ele. Queremos trabalhar com literatura, mas somos uma
editora pequena, nao podemos errar. Muitas vezes vamos
trabalhar com o que mais vendemos: infantil,
autoconhecimento, e tentar crescer em literatura
devagarzinho, que é o nosso objetivo final, pois o objetivo do
editor é trabalhar sempre com o que ele gosta. Trabalhar com
literatura é o que nds preferimos, mas nem sempre é viavel.
Assim, o papel do editor € muito amplo, pode ser desde a
selecdo até o desenvolvimento de projetos, discussdo,
sugestdo, execugao, acompanhamento e mediagdo na relacao
autor e editor-chefe.

VV: Como alguém pode se tornar editor? Quais sdo os
requisitos necessarios?

R: O editor tem que ser uma pessoa de cabeca aberta para
enxergar novas vertentes, ndo pode ficar fechado em sé um
tipo de leitura. Também tem que ter feeling, que ndo esta
ligado s6 a capacidade comercial; ndo € s6 descobrir o bom
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autor, ele tem que ser viavel para a editora. Nem sempre
vocé escolhe o que acha bom, mas o que o publico quer. A
editora tem que se sustentar, nds somos uma editora
comercial, ndo fazemos co-edigdao com o autor.

VV: Existem cursos superiores especificos para
editoracdao? Como é a area de pesquisa em editoracdo?

R: Ndo. Ja vi curso técnico, oficina para editores de textos. A
area é bem deficitaria, principalmente na parte empresarial.
Ano passado teve um curso de formagdao em Ouro Preto, que
foi mais uma troca de experiéncias. A editoragdo no campo
jornalistico estd mais avangada, ndo aqui na Letras.

VV: Qual é a demanda no mercado por profissionais de
editoracao?

R: Aqui temos duas partes: uma ligada a literatura e a
lingliistica e outra ligada aos contatos comerciais. A editora
precisa das duas partes, por isso eu trabalho com dois
consultores: um da area de linglistica e outro, de literatura e
ele consegue trazer projetos dessas dareas, pois € critico
literario, conhece muitos escritores e tem uma rede de
contatos com jornalistas. Em Minas Gerais, esse € um campo
restrito. Porém, ha muitas editoras menores fazendo
publicagbes empresariais e institucionais. Elas demandam e
produzem jornais e revistas, pois ha muitas empresas que
precisam. Entdo, se vocé pensar em termos de literatura e de
livros didaticos, a demanda pode ser pequena, mas ha um
leque aberto em outros tipos de jornalismo, publicacdes
empresariais e institucionais.

VV: O mercado editorial mudou muito nos ultimos
anos? Vocés precisaram se adequar ao mercado?

R: Toda editora que quer sobreviver comercialmente tem que
se preocupar com o mercado. A ndo ser que ela tenha uma
grande instituicdo financiando, sendao ndao sobrevive. A
maioria das editoras quebram porque elas arriscam, porque o
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gue manda no final sdo os numeros de livros vendidos. Se
ndo consegue vender, vocé acaba inviabilizando a sua
empresa. Para vocé realizar a tiragem, depende do seu
publico. As grandes editoras estdo dominando o mercado
editorial, estd havendo uma grande concentracdo. Hoje a
Leitura ocupa a sexta ou sétima posicdo no Brasil. As grandes
editoras tém comprado as pequenas, e muitas abriram capital
para a bolsa e bancos. Quase todas elas tém uma instituigdo
financeira que banca. Fora isso, hd uma grande entrada de
editoras estrangeiras que chegam com poder de compra
grande, tomando o espago de editoras menores.

Entrevista: Camila Madureira e Riverson Silva.
Edigdo: Gerlane Roberto de Oliveira.
Revisdo final: Ana Lulcia Souza.

Jane da Silva Coelho.

Katia Norberto Pereira.

Marcia Rita Moreira de Souza.
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A Auténtica Editora e a producgao de
livros — Entrevista com Rejane Dias dos Santos

A Auténtica completa dez anos em 2007, com mais de 400
titulos publicados. A editora atua na prestacdo de servicos
para empresas publicas e privadas, oferecendo criacdo, edicdo
de texto, editoracdo eletrénica, producdo editorial e
impressdo de obras. Sediada em Belo Horizonte, a Auténtica
Editora possui uma filial em S&o Paulo, o que facilita a
circulagdo de seus produtos e servicos. O principal objetivo da
editora é alcancar o publico universitario, auxiliando na
formacdo de professores e alunos. Os livros produzidos, de
autores nacionais e internacionais, circulam em instituicbes de
ensino superior e em escolas de ensino fundamental e médio
(educacgéao basica).

Com a criacdo do selo Gutenberg, a editora diversificou
a producao, incluindo livros sobre Gastronomia e Turismo. A
histéria da empresa se confunde com a de sua fundadora, a
mineira Rejane Dias dos Santos. Em entrevista para o Viva
Voz, Rejane fala um pouco sobre a editora, o processo de
edicdo, mercado editorial em Minas Gerais e no Brasil, além
da polémica questdo da Internet como suporte para
divulgacao de livros.

Historia
Rejane Dias dos Santos é formada em Jornalismo, mas
também cursou a faculdade de Letras. Ndo chegou a
completar o ultimo semestre da graduagao porque se mudou
para Brasilia, com o objetivo de dedicar-se ao mestrado em
Literatura Brasileira. Foi no Distrito Federal que ela comegou
sua experiéncia de publicagdo em jornais de empresas e
entidades.

De volta a Belo Horizonte, Rejane ja conhecia todo o
processo de produgao de um jornal: diagramacgdo (existia a
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montagem, nada era feito utilizando software) e paginagao.
Logo, a dissertacao foi ficando de lado e ela abriu uma
agéncia de comunicacdo, uma empresa de producdo grafica
de periddicos (jornais e revistas): “Naquela época (1997), se
pensava que a Internet iria acabar com tudo quanto é
comércio, entdo, eu achei que deveria entrar em outro
negécio. Eu também estava um pouco cansada de prestar
servico e resolvi abrir a editora em 1997”.

O primeiro livro foi publicado em setembro de 1997.
Desde essa época, Rejane mantém dois negocios paralelos: a
editora, que investe na produgdo e na comercializagdo de
livros, e a agéncia de comunicacdo, que funciona basicamente
para produzir cartilhas, manuais e revistas.

Sobre o seu envolvimento com o mercado editorial, a
fundadora da Auténtica Editora enfatiza: “Eu tenho a
impressao de que a minha entrada no mercado editorial se
deve muito mais a passagem pelo curso de Letras, pela
relacdo que criei naquela época com o livro, do que pela
Comunicagdo. Por outro lado, esta area me deu um pouco
mais de mobilidade. Entdo, passei a ter experiéncia de
producdo grafica, em funcdo da minha atividade de
profissional de Comunicagdo. Quando comecei a publicar
livros, eu tinha uma estrutura completa que ja produzia
revistas e jornais. O que eu precisava era conhecer melhor a
especificidade daquele negdcio do livro”.

A Internet e o livro

Atualmente, a Internet pode ser um grande meio de
divulgacdo do livro. “A Internet virou um belo parceiro”,
afirma Rejane. Ela acredita que, no futuro, os livros
continuardo a ser publicados do jeito que sdao. O que
possivelmente muda é a modalidade da circulagdo, ou seja, o
livro podera deixar de ser impresso da forma como é hoje e
tornar-se digital.

Rejane também enfatiza que as editoras continuardo a
existir, independentemente do suporte do livro: “A editora é
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uma mediadora entre o autor e o consumidor. Ela existe para
garantir que os produtos sejam bem-produzidos, tenham foco
e circulem, seja em versao impressa ou em versao digital”.
Ela acrescenta: “Acho que o produto impresso nunca vai
deixar de existir. E a mesma coisa que dizer que o audiovisual
vai acabar com o cinema. O que o Brasil tem hoje sdao menos
salas de cinema, mas existem produtos feitos para cinema e
para DVD. Certamente, vai haver daqui a pouco também para
Internet. Entdo, vocé vai ter livros feitos para o leitor que
compra o produto impresso e para aquele que quer a versao
digital”.

O processo de edigao

A Auténtica Editora €é composta pelas equipes de
planejamento, producgdo, assessoria de imprensa, divulgagao
e vendas. A integracdo entre essas partes é imprescindivel.
Quando um original vem para a editora, é encaminhado para
os coordenadores de colegdes (o assunto é dividido por
colegbes). Por meio de um conselho editorial, cada
coordenador define o que pode ser publicado por colecdo.
Apos a aprovacao do projeto, inicia-se o processo de
producdo, que, muitas vezes, demanda um editor para
trabalhar na estrutura do texto e sugerir cortes. Feito isso, ha
uma revisdo ortografica e técnica. “Cada livro tem um
tratamento diferente. Ha livros cuja revisdo é bastante
simples e ha livros em que a revisdo € um pouco mais
complicada”, afirma Rejane.

Depois da revisdo, sdo feitas a diagramacdo e a capa.
Se o livro é de colecdo, a capa é mais facil de ser produzida (a
editora ja possui um projeto grafico prévio); se ndo, ela pode
ser terceirizada. “"O que a gente tenta fazer é reduzir ao
maximo o custo para esse livro, porque sabemos que
qualquer acréscimo implica aumento do preco final de capa”,
enfatiza Rejane.

ApOs esse processo, normalmente feito em Minas
Gerais, o autor expde sua opinido final. Se ele aprovar, o livro
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é encaminhado para a impressdo. O livro é reimpresso em
uma escala maior, caso atenda a discussdo publica. A
reimpressdao acontece quando ndo ha nenhuma modificagdo a
ser feita, e a reedicdo, se sdao necessarias alteracbes. “A
tiragem do livro é uma escolha que tem a ver com um pouco
do nosso feeling, do que a gente acha que ha de potencial
nesse livro. As vezes, ele tem potencial para venda
institucional, venda para gestdo publica, venda para governo,
seja municipal, estadual ou federal”.

A relacao entre a editora e o autor

Segundo Rejane, “ha autores que sdo muito disponiveis para
gue as pessoas mexam no seu texto, mas ha outros que nao
sdo tdo disponiveis”. Ela ainda acrescenta: “Ha casos em que
o livro chega tdo limpinho que a gente diagrama para depois
revisar. Entdo, é feita uma revisdio com o livro ja
praticamente pronto”. Sendo assim, se o autor tiver mais
experiéncia em publicacdoes, ele sabera entregar um texto
pronto, facilitando o processo de edigdo, revisao e
diagramacao.

O mercado editorial no Brasil

Rejane acredita que existe um mercado mineiro
importantissimo de produgdo de conhecimento, referéncia
para o pais inteiro em obras sobre educacdo, cursos literarios
e cultura negra: “Nés temos muitos bons autores sem
repercussao nacional porque sao muitas vezes publicados por
editoras mineiras que tém dificuldades para transitar no eixo
Rio-Sdo Paulo.” Ela também coloca o espago de divulgagdo
como o principal empecilho: “A nossa midia [a mineira], que
da espaco para a divulgagdo dos nossos livros, é local, ndo
tem alcance. Uma midia de Sdo Paulo ou do Rio, que da
espaco para os livros de editoras locais, tem repercussao
nacional”.

De acordo com Rejane, o mercado brasileiro é “muito
fragil”, pois existem poucos pontos de vendagem no Brasil. A
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venda para o varejo estd em quase 50% no estado de Sao
Paulo. Em média nacional, 55% do consumo de livros esta 13,
enquanto Minas Gerais responde por menos de 4%.

“E dificil de falar sobre o mercado mineiro, tanto do
ponto de vista de consumo como do ponto de vista de
producdo. O que eu acho é que nds temos hoje muito menos
editoras do que nds ja tivemos. Entdo, o mercado produtor
esta ficando monopolizado pelas grandes editoras, como as de
Sao Paulo, que, por sua vez, estao sendo monopolizadas
pelas editoras de fora”, enfatiza Rejane, citando o grupo
espanhol Santillana, que hoje é detentor de varias editoras no
Brasil.

O Saldo do Livro

Segundo Rejane, o livro no Brasil é considerado um produto
“mitico”. E simbolo de status e conhecimento. E, por causa
disso, o leitor comum, aquele que possui pouco habito de
leitura, tem vergonha de entrar em uma livraria. Sendo
assim, a aquisicdo do livro € muito mais valorizada pelas
pessoas do que a leitura em si: “Eu ndo imagino ninguém
comprando um livro de cinco reais para dar de presente. As
pessoas dao um presente lindo, ndo porque querem que a
pessoa leia aquele texto, mas porque é um presente bacana,
que custa trinta reais”.

Eventos como a Bienal de Sao Paulo e o Saldo do Livro,
em Belo Horizonte, sdo maneiras de divulgar o ato de leitura,
além de ser um canal de interlocucdo entre as pessoas. Para
Rejane, esses eventos competem um pouco com os livreiros,
devido aos descontos, mas sdo um meio de defesa e venda
dos produtos, além de propiciarem o contato entre as
editoras, os leitores e o0s parceiros (compradores e
vendedores).
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A formacao do editor

Atualmente, ndo existe, no Brasil, um curso superior
especifico de edicdo. Existem cursos seqlenciais, de
especializacdo para quem estd na area. Para suprir essa
caréncia, Rejane acredita que é essencial estar em contato
com outros editores, acompanhando lancamentos e dividindo
as experiéncias - o que funciona e o que ndo funciona no
processo de edicao.

Ela diz que a formagdo superior é importante para quem
quer trabalhar na area de produgdo, divulgacdo e assessoria.
Como exemplo, cita os funcionarios de produgdo grafica
formados em Producdo Editorial: “E uma diferenca enorme.
Eles tém muito mais desenvoltura, muito mais pratica”.

Com relacdo a traducdo de livros estrangeiros para o
portugués, Rejane afirma que ha uma caréncia no mercado
por bons tradutores: “E muito dificil ter bons tradutores,
principalmente porque eles ndo sabem portugués. Eles sabem
traduzir, mas ndao sabem escrever em portugués. Isso é muito
sério”. Para ela, um bom tradutor deve ser um leitor voraz,
que escreve bastante e entende de literatura. Nao basta
estudar somente a lingua estrangeira. Estudar a lingua
portuguesa é fundamental.

Finalizando, a fundadora da Auténtica Editora da a dica
para o sucesso: “Vocé sé consegue ser bem-sucedido em
qualguer negdcio, com ou sem formacgdo, se aquilo for feito
com muita vontade, e se essa vontade for natural”.

Entrevista: Patrizya Caroline Baptista Martins.

Edigao: Cristiane Paranagud Alves Pereira.

Revisao final: Ana Paula Martins Pereira e Daniele Marzano
Reis.
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O bom revisor de textos -
Entrevista com Plinio Martins Filho

Considerado um mestre na arte de fazer livros, Plinio Martins
Filho é editor da Editora da Universidade de S&o Paulo
(Edusp), da Atelié Editorial, sua “aventura”, e professor do
curso de Editoracdo da Escola de Comunicacado e Artes (ECA-
USP). Um dos ultimos representantes da figura do editor de
livros cuidadoso e pouco interessado nos numeros, o
professor defende o papel das pequenas editoras e fala do
prazer de fazer livros para leitores que sabem degustar um
bom texto e um bom projeto gréfico.

Viva Voz: Ja que o senhor tem tanto envolvimento com
o livro e nem tanto com a administracdo do dinheiro,
que intervencdao o senhor faz ou pede para fazer no
texto. O que o senhor considera um bom profissional de
texto?

Plinio Martins Filho: Na realidade, como tive uma formacdo
desde o texto, acho que ele deve ser lido por pessoas
adequadas e o maximo de vezes possivel. Sempre acho que
gualquer texto tem que ter no minimo trés leituras e por trés
pessoas diferentes. Além disso, alguém que controle a
qualidade disso, para sair uma boa revisdo. Por exemplo, na
Atelié, eu tenho um revisor de texto que é uma espécie de
controlador da qualidade dos textos. Passo todos os livros
para ele ler. Nao confio mais na minha revisdo, mesmo com
toda a experiéncia. Eu leio um livro, mas ponho sempre um
revisor profissional. Ndo confio em quem ndo tem pratica do
texto. Aquele que faz por intuicdo, que faz muita critica, que
critica muito os outros, principalmente em tradugdo, pega a
traducdo e comeca a falar mal, a melhor coisa é vocé comecgar
a desconfiar. Por exemplo, estdvamos fazendo um livro sobre
economia da cultura, uma traducdo francesa, de repente o
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professor enviou para um especialista, um desses professores
citados que fizeram estudos sobre casa editorial, que nao
entendem nada, mas se metem a fazer isso. De repente me
encontrei com ele numa feira no Rio e ele comegou a falar mal
da tradugdo. Ndo considero isso. O tradutor tem mais de 30
anos de experiéncia, conheco muito bem o profissional, nunca
vi uma tradugdo dele ser recusada. Retirei o livro. Nao posso
aceitar isso. As vezes o designer grafico quer se projetar
sobre o design do livro, tem revisor que também quer fazer
isso. Ele quer ser co-autor do livro. Nao pode ser assim. O
revisor tem que ser o profissional que vai melhorar o texto,
que vai adequar, vai tornar correto. O bom profissional faz o
texto ficar adequado ao leitor.

VV: Quando o senhor fala que existe um profissional
“adequado”. Qual é a formagao dele?

PMF: Principalmente ter boa formacdo na area de lingua
portuguesa, conhecer bem a lingua. Se for de traducdo,
conhecer bem as duas linguas. E muita pratica. O revisor nao
€ soO leitor, € uma técnica. Vocé ndo Ié um livro fazendo
revisdo como se lesse um livro para fruicdo. O revisor ter a
leitura técnica, é o profissional que pode melhorar o texto.
Pode interferir, pode consultar, conversar com o autor, pode
dar a melhor forma para o texto, de acordo com o autor. E
preciso ter muita seguranga, ter conhecimento, ter muita
humildade e fazer muita pesquisa. A maioria hoje nao recorre
nem ao dicionario. As vezes acha uma palavra, pensa que
estd em desuso e tasca outra l4. SO que a anterior estava
muito mais adequada. Ou fica mudando isso por isto, através,
por meio de, esses vocé corta porque eles s6 pegam o
supérfluo porque aprenderam algumas regrinhas. O bom
revisor precisa ter muita experiéncia.
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VV: E bom leitor.

PMF: Tem que ser bom leitor, mas nao da leitura de fruicao.
Ler letra por letra, palavra por palavra, frase por frase,
paragrafo por paragrafo, capitulo por capitulo até o fim.

VV: O revisor que o senhor respeita aprendeu tudo isso
onde?

PMF: Na pratica. Inclusive tem uma formagdo empirica. Um
revisor que eu conhecgo era pobre, descobriu o primeiro erro
da vida dele quando foi saber o préprio nome. E um cearense
que estudou em colégio de padres. Aprendeu nocgbes de
grego, latim, etc. Ndo fez nem o colégio, aprendeu na pratica.
E um excelente tradutor, ndo é da area da literatura. Ele
mesmo diz que ndo é tradutor de literatura, apenas traduz
corretamente, entdo €& melhor para livros académicos,
ensaios, ai sim, ele tem fidelidade e ndo inventa. O tradutor
literario precisa de um pouco mais de criatividade, precisa dar
solugdes. Cada um tem um limite e deve saber disso.

Entrevista: Ana Elisa Ribeiro.

Revisao final: Fabiana Carvalho Pinto.
Juliana Rezende Gaudéncio.
Roberta Rezende.
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Editores e escritores

Férum das Letras de Ouro Preto, outubro de 2006. No sagudo
do evento, perto das estantes de livros, ao lado das pilastras
arredondadas do Centro de Convencées da UFOP, uma roda
de pessoas comeca a se formar. Rejane Dias dos Santos,
dona da editora Auténtica (BH), e Plinio Martins Filho,
professor da USP, editor da Edusp e da Atelié (SP),
conversam sobre amenidades ligadas ao papel. Minutos
depois, chegam a professora de encadernacdo Patricia
Giordano, o poeta Sebastido Nunes e a professora Zélia
Versiani (UFMG). Era hora de ligar o gravador. S6 podia sair
um papo sobre livros. O oportunismo permitido num evento
como esses ganhou asas. O comeco da conversa faz lembrar
o historiador Michel de Certeau, para quem livros sdo objetos
muito diferentes dos textos que os autores escrevem. Para
fazer coro com ele, Roger Chartier também da a dica de que
escritores ndo produzem livros, apenas (e isso ndo é pouco),
escrevem textos, que serdo tratados por profissionais de
edicdo. Foi mais ou menos esse o tom da pergunta que deu
inicio a este papo.

Viva Voz: Quem faz livro é o autor ou é o editor (ou a
editora)?

Plinio: O autor escreve, quem faz o livro é o editor. Ndo é
isso, Sebastido?

Sebastidao Nunes: N3o. O autor escreve o livro, as vezes,
porque muitas vezes ele nao escreve, manda outra pessoa
escrever. O editor aprova ou ndo o livro.

P: E edita.

SN: Ai ele passa para um diagramador. O diagramador
diagrama o livro, que é aprovado ou ndo pelo editor. Se nao
for, vai para o livro. Se for, vai para a grafica. Entdo quem faz
o livro é a grafica.
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VV: Entdo quem faz o livro é a editora. Mas para vocég,
nao?

SN: Nao, para mim é a grafica.

P: Mas a grafica so6 faz se o editor mandar, se ndo ela ndo faz.
Griéfica ndo faz se vocé ndo mandar.

Rejane: Quem faz o livro é o autor.

P: O que significa fazer um livro?

VV: Era isso 0 que eu queria ver com vocés. Existem
casos de autores ou livros que s6 sdo autores ou livros
porque um editor po6s as maos?

Rejane: Tem livros que chegam muito prontos. Vocé submete
a uma boa revisdo, ao projeto grafico. Agora, existem livros
que vale a pena serem publicados que chegam muito
primarios, com problemas de estrutura. Isso ndo acontece
muito com quem publica livro universitario porque,
normalmente, quem escreve tem experiéncia de escrita, mas
ensaios mais livres ou mesmo textos de nao-ficcdo, que
necessariamente ndo sdo para o publico universitario, muitas
vezes o editor refaz o livro. J& tive experiéncias de mexer
muito, de quase refazer, mas € raro.

Plinio: Eu acho que ndo existe um sem o outro. O escritor
depende do editor e o editor depende do escritor e se ndo
houver essa parceria entre os dois, o livro ndo acontece.
Especialmente hoje, um autor novo, se vocé nao investir nele,
vai ser um negécio complicado. E o autor hoje ndo pode
esperar que a editora o faca se transformar no autor.
Antigamente vocé tinha um pouco essa histéria. E tudo em
funcdo da editora, tudo a editora tinha que fazer. Entdo
adoram falar mal da editora, mas hoje ela ndo faz mais nada.
Se vocé quer fazer um autor antes de fazer um livro, tem que
investir muito mais no marketing pessoal, transformar o
autor, fazé-lo ficar famoso e virar personagem, para depois
fazer o livro. Editora alternativa, editora pequena ndo tem
verba para esse tipo de coisa.
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R: Se o autor ndo circular hoje, se nao for divulgador de seu
proprio livro, se nao for aos eventos, congressos e nao tiver
disponibilidade, a obra acontece pouco.

P: E bom alguém investir muito alto.

VV: O que é uma boa equipe de edigcdo? (A ponto de
fazer um livro ficar melhor do que quando ele chegou
na editora)

Sebastiao Nunes: No meu caso, uma boa equipe de edicdo
sou eu. Eu fago tudo na editora, desde a faxina até a venda
de livros. Recebo, reviso, brigo com os autores, corrijo.
Rejane: Mas o bolso dele é grande.

Plinio: Uma equipe boa precisa de muitos profissionais. Isso
ndo quer dizer que ndo tenha um sé que possa fazer tudo
isso. De alguma forma, tem que existir uma certa
coordenacdo desses profissionais, e essa é uma fungdo. Tenho
uma experiéncia numa editora universitaria. Quando o sujeito
entrega o livro, quantos profissionais passam para rever um
livro: revisor, preparador, diagramador, revisor de provas,
tudo isso. Alguém tem que controlar a qualidade, tem que
fazer isso. Esse papel é importante para o editor e pode ser
feito pelo préprio autor. Ha excelentes autores. O Arnaldo
Antunes publica os livros dele, faz tudo, entrega pronto, ele
acompanha porque faz parte da concepgao de alguns autores,
o préprio livro ja é concepcao do artista. Ja pensou tudo.
Nesse sentido vocé tem as duas coisas.

R: E um autor multimidia.

SN: Ta tudo caminhando para isso.

P: Vocé pode concordar ou ndo, em geral o editor ndo
concorda. E a profissdo da gente.

R: Mas ndo estdao abrindo mao da relagdo com a editora.

SN: Eu queria dar um conselho. Nas editoras, a gente recebe
muito e-mail, pipoca e-mail, principalmente de autor se
oferecendo. O cara me enviou mensagem dizendo: eu achei
suas capas muito feias, entdao eu queria me oferecer para
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fazer suas capas. Com esse introito, eu nem me dei o
trabalho de responder.

Zélia Versiani: O dono do e-mail ndo sabia que quem faz as
capas é o Sebastido mesmo!

R: Ele deve pensar que vocé ndo tem dinheiro para contratar
um bom capista. Deve pedir ao sobrinho. O fato é que uma
boa equipe é na linha do que o Plinio falou. A tecnologia
avangou demais, avancga o tempo inteiro e parece que a cada
dia a equipe fica mais produtiva, é capaz de produzir mais
livros em menos tempo. E a equipe nunca esta sé dentro da
editora. Eu uso, em alguns projetos, muito mais profissionais
de fora.

Entrevista: Ana Elisa Ribeiro.

Revisao final: Fabiana Carvalho Pinto.
Juliana Rezende Gaudéncio.
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